MARKETINGS

http://lv.wikipedia.org/wiki/Reklama



= Rekl@ama ir materials, kura
pamatmerkis ir parliecinat vai rosinat
cilvékus pater€t noteiktu produktu,
pakalpojumu, popularizét kadu 1deju
vai individu.

= Reklamas merkis ir radit
pieprasijumu; citi merki var bit tela
uzlaboSana, informacijas sniegsana par
produktu, pakalpojumu utt.

Nolatinu: RECLAMARE -
SKALI SAUKT, IZKLIEGT




= Kur reklamas var ieraudzit?

Masu sazinas lidzeklos - televizija, radio,
laikrakstos un zurnalos

Publiskas vietas — rekiamu stendos, uz
transporta lidzekliem, veikalu skatlogos utt.



Reklamas uzdevums ir radit
pieprasijumu pec kadas preces,
tapéc reklamam raksturiga
produkta pozitive ipasibu izcelSana
vai parspilesana un negativo
nasihu noklusésana.



= Jimols un atpazistamiba

Veiksmiga rekiama var radn tik lielu
Zimola atpazistamihu, ka zimola
nosaukumu sak lietot ka sugas vardu
— pieméeram, sko:s (no "Scotch")
vai Aol/a (no "Coca-Gola"). Dazkart
nosaukums klust tik hiezi lietots, ka tam
vairs nav zimola funkeiju vai
aizsardzihas likumdoSana —
piemeéram, aspirins (no "Aspirin”)



Péc likuma "rekiamai jahit likumigai,
patiesai un objektivai, ta veidojama saskana
ar godpratigu reklamas praksi”, ta "nedrikst
mazinat sahiedrihas uzticesanos reklamai,
un tai jaathilst godigas konkurences
principiem”, un taja "atlauts ieklaut tikai
tadus pazinojumus vai vizualos attelus, kas
neparkapj etikas, humanisma, morales,
tikumihas un piekiajihas normas"



Reklamai jaspéej saistit patéretaja uzmanihu:

Rekiamai jaspej radit un noturét patéretaja
interese par produktu;

Rekiamai jatiecas patérétajam piepildnt So velmi,
iegit produktu vai rikoties ka citadi athilstoSi
reklamdeveja nolukiem.



.vienkarsai - 1ai pateretajs to spétu hez piilem saprast
. originalai - 1ai ta saistitu pateéretaja uzmanibu daudzu citu vidi

. pievilcigai - ar skaistumu, humoru, patéretajam tuvam izjutam,
uzskatamu pamatojumu produkta kvalitatei

.Jaizcelas uz konkurentu fona, jarosina pateretajs uz noteiktu ricthu



AtkartoSana - nodroSina plasu atpazistamibu
Norades uz produkta popularitati patéretaju vide - ar ceribu, ka
pateretaji produktu saks lietot "piila efekta” del

"DaliSanas pieredze” - par produkta lahajam ipasiham stasta
eksperti vai citi patérétaji

Spiediens - aicinajums iegadaties produktu, kamer tas véel
pieejams

Emociju izmantojums - glaimoSana, iezelinasana, hailu radiSana utt.
Asociacijas - centieni asociét produktu ar kaut ko fikamu,
piemeram, giitiem modeliem, skaistiem skatiem utt.

Saukli

SokeSana

Siéptie veéstijumi - parasti — radot asociacijas ar kaut ko

Lobésana



= Reklamu izvietosanas vietas
unveidi

televizija

.radio

. Kino pirms kinoseansiem

.1aikrakstos un zurnalos - Seit rekiamai viegli sasniegt
merkauditoriju, jo Zurnali gandriz vienmer paredzeti noteiktam
cilvéeku lokam

. publiskas vietas

. auito uzlimes

tirdzniecihas vietas — nozimiga vieta, jo tiesi tur notiek izvéle
.interneta - reklamkarogi, uznirstosSie logi

.Iszinas



interakfivas reklamas - it seviSki Interneta
vestules (spam)

skrejlapas

lapinspeles

nardoSana pa telefonu vai produktu piedavasana uz ielas vai
majas (neveélama, jo tiek uzskatita par parak agresivul,

kaut ko sponsoréejot

Reklamas iespéjams izvietot gandriz jebkur. Arf uziimes uz
darzeniem vai augliem uzskatamas par reklamu, tapat ka
jehkas, par ko reklamdevejs maksa, 1ai nodotu patérétajam
reklamas zinojumu



Latvijas likumdoSana paredz, ka reklamas nav pielaujama kara vai
vardarbihas propaganda, diskriminacijas pausana, cilveku
nezinasanas izmantoSana utt. Ipasi nosacijumi saistiti ar reklamam,
kuru merkauditorija ir herni.

Dazkart noteikta veida reklamas tiek aizliegtas "sahiedribas
interesés”. Biezi Sada veida aizliegumi saistiti ar tahakas produktu
reklamam. Piemeram, Latvijas Republikas Saeima 1996. gada pienema
likumu, ka "tabakas izstradajumu reklamai jainforme pirceji par
smeékesanas kaitigumu, un Sadai informacijai ir jJaaiznem vismaz pieci
procenti no rekiamas platihas”, turkiat aizliegts "tahakas izstradajumu
reklama attelot personas smekejot”, "reklamas noliikos izsniegt
(piegadat) tahakas izstradajumus hez maksas"”, ka ari reklamet
tahakas izstradajumus noteiktas vietas (I11).

Eiropas Parlaments un Padome 2003. gada pienéma direktivu, kas
aizliedz tabakas reklamesSanu drukatajos masu sazinas lidzeklos, radio
un Interneta, ka ari tabakas uznéemumiem sponsoréet parrohezu
pasakumus un aktivitates. Eiropas Savienihas dalihvalstim ar Siem
noteikumiem saisfitie tiesihu akti hija jaievies Iidz 20095. gada 31.
julijam




- Klienta vajadzibu apmierinasana pelnu
nesosaveita




= Ko dod marketings?
= Palidz izveidot vajadzigo produktu
= Palidz produktam atrast pirceéjus

= Palidz pardot produktu, nodroSina
razotajam lahklajibu un turihu




B Marketinga specializetas disciplinas ir:

Stratégiska vadiba
Sahiedriskas attiecihas
Reklama un Zimolvediba

Tirgus izpéte

Starptautiska tirgvediha

TieSa tirgvediba

Datubazu tirgziniha

Pasakumu organizéSana
Tirgziniha mekiéSanas serveros




= Marketings ar Tirgziniba, Tirgvediba

Marketings ir socials process, kurs nodroSina paterétaju
vélmju identificéSanu, fokusejot tas konkréta produkta vai
pakalpojuma virziena, un virzot So produktu vai pakalpojumu
tirgii ta pircéjiem.

Marketings ir fundamentala disciplina jebkuras
uznémejdarbibas atfisiihai.

Marketings ir radosSa disciplina, kura ietver reklamu,
izplatiSanu un pardosanu.

Marketings ir saistits ar pateretaju esoSo un potencialo
vajadzibu un vélmju izpeti ar marketinga pefijumu palidzibu.






= Reklamas dizaina programma sagatavo vispusigus
rekiamas dizaina specialistus, iegustot kvalifikaciju -

y

Vizualas reklamas dizaina specialists veic darbu
reklamas agentiira, dizaina hiroja, izpildot
projektésanas un konsultésanas funkcijas, prot skicet,
planot, Zimét, projektét un realizét ieceri no ideju skices
lidz gatavam darham



