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IEVADS

LietiSka grafika ir Rigas Dizaina un makslas vidusskolas profesionalais macibu
priekSmets, kura apguve péc macibu plana ir 1. un 2. kursa visas izglitibas
programmas, kur pirmaja gada apgust kaligrafiju un burtu macibas pamatprincipus
un likumsakaribas, otraja macibu gada apgust stilizacijas un zimes veidoSanas
prasmes, logotipa dizaina izstradi un grafiska standarta veidoSanu. Logotipa dizaina
izstrades pirmais solis sakas ar izpétes materialu, sasaistot izpéti ar praktisko
darbibu Tsajos macibu uzdevumos, kas pakapeniski sagatavo radoSo domasanu
mérktieciga uzdevuma izpildei. Darba risinatas pedagogiskds un pétnieciskas
problémas, kas veido starppriekSmetu saikni, ka arl izpétes materials ir macibu
uzdevumu iedvesmas avots. Ir apkopota darba pieredzeé gatad informacija un LMA
profesionalas pilnveides izglitibas programmas ,Profesionalas izglittbas pedagogu
pedagogiskas pamatizglitibas programma dizaina” apgata jauna dizaina pétniecibas
un metodologijas informacija un dizaina procesa materiala, kas balstits uz teorétisko
aprakstu un attélu paraugiem.

Atslegvardi — grafiskais dizains, logotips, grafiskais standarts, vizuala reklama,
lietiSka grafika.

Apgustot logotipa veidoSanas prasmes, macibu procesa izveido grafiska standarta
gramatu logotipa lietotajam, veido iepakojumu, suvenitu, fona rakstu un reklamu stop
kadru veida, izmantojot télu,produktu vai pakalpojumu.. Macibu programmas
uzdevumi sastaditi, nemot véra apgutas zindSanas un prasmes kompozicija,
zimésana, gleznoSana, burtu maciba. Macibu priekSmeta mérkis apgut grafiskos
izteiksmes Ilidzeklus grafiska dizaina un vizualas reklamas uzdevumos. Lai
nodroSinatu izglitojamo veiksmigu uzdevuma izpildi, jaapskata nepiecieSamie
priek8noteikumi uzdevuma izpildei, kur lietiSkas grafikas metodisko vadliniju meérkis ir
veidot strukturétu izpétes materialu un secigu Tso uzdevumu kopumu. Logotipa
izpétes materiala izveértéSana, logotipa konstruktiva uzbdve, burtu Sriftu lietojums,
kompozicijas izteiksmes [1dzekli, grafiskie panémieni, formas izmanto$ana, palidz
saprast logotipa veidoSanas principus un panémienus, kas ir nepiecieSami pilna
logotipa dizaina izstrades procesam. Logotipa dizaina informaciju apkopo grafiska
standarta gramata, kas ir paraugs logotipa un ta lietoSanas gramatas veido$anai,
lldziga darba uzdevuma veikSanai nakotné. lzvirzitd darba mérka sasniegSanai un
macibu priekSmeta apguves secibai nepiecieSams risinat Sadus uzdevumus:

1) atklat logotipa veidoSanas butibu, balstoties uz strukturétu izpétes materialu;



1so uzdevumu izpilde;

2) veidot logotipu uznémumam, iestadei, pasakumam, galerijai u.c. vai savai
dizaina studijai, izveidojot koncepciju un logotipa lietoSanas pamatnosacijumus;

3) apskatit reklamas pamatprincipus, veidojot logotipa reklamu stop kadru veida
interneta videi (kustigais baneris, animacija);

4) izveidot logotipa grafiska standarta gramatu, kas ietver logotipa lietoSanas
nosacijumus, dokumentaciju, burtu Sriftus, krasu un ir ietverti korporativas identitates

papildelementi — iepakojums, fona raksts, suvenirs un reklama.



METODOLOGIJA

Darba gaita izmantotas dizaina pétniecibas metodes, kas metodologiski apkopotas
un gatas lekcijas 2010./11.gada Latvijas makslas akadémijas profesionalas
pilnveides izglitibas kursa ,Profesionadlas izglitibas pedagogu pedagogiskas
pamatizglitibas programma dizainad”. Darba procesa izmantots uz izpétes materiala
analizes virzits darbs, definéjot mérkauditoriju, izstradajot koncepciju, noformuléjot
darba estétiskos aspektus. Dizaina procesa sasaiste ar savu profesiju, veidojot sava
nakotnes uznémuma logotipu ir izglitojama izpratnes veicinoss faktors, bet veidojot
logotipu cita rakstura uznémumam veicina empatiska dizaina (iejusanas klienta loma)
izmantojumu macibu procesa darba. ldentificejot mérki, var noteikt dizaina
potencialas iespéjas 81 mérka risinasana — izveidot logotipu, reklamu un grafisko
identitati. Izejot no dizaina stratégijas aspekta, logotipa veidoSanas uzdevumam ir
jaizstrada pamatkritériji, kadi varétu bt no uznémuma iek$éjas dizaina stratégijas, lai
zimols (zimols ir uznémuma, produkta, pakalpojuma simbols) un dizaina
komunikacija batu konkurétspéjiga.

Apgustot grafiska dizaina pamatprincipus, jaapskata arT semiotika dizaina, ka merki
uzstadot, veidot izpratni par zimju sisttmu nozimi dizaina veido$ana un lietotaja
uztveré. Logotipa veido$anas uzdevuma izmantot nosacijumu - veidot logotipu, kas
ietver zimi un nosaukumu (tekstu). Darba procesa jaizmanto pétniecibas metodes,
apskatot esoSos grafiska dizaina paraugus, klasificejot tos un analizéjot izpétes
materialu. Izpétes materialu izmantot praktiskaja darbiba Tsajos macibu uzdevumos,
kas veicina pamatuzdevuma mérka sasniegSanu. Dizaina pétnieciba, izmantojot
pétniecibas metodes (novérojumus, intervijas, aptaujas, un ar to saistitas darbibas),
toposSie dizaina specialisti izpéta lietotaju un ta vidi, lai uzzinatu ko vairak par
lietotaju, kam tiek veidots grafiskas identitates dizains. Pétljumu materiala analize un
lietotaja vajadzibu sapratne, darbibas joma un reklama, izglitojamajam rada jaunu
priekSstatu logotipa koncepcijas izveidé. Darba procesa tiek ietvertas ‘prata vétras’
metodes, lietotaja vajadzibu un biznesa meérku apzinasana, satura prasibas un
funkcionalas specifikacijas noteikSana. ldentificEjot un izpétot citas nozares, kuras ir
lTdzigi procesi, kas ir [ideri konkrétd joma un izpétot grafiskd dizaina vado$as
tendences, apskatot arT lokalos grafiska dizaina sasniegumus, veidojam sava
logotipa dizaina idejas.

Metodiskais materials logotipa izstradé veidots uz DIZAINA PROCESA darba

stadijas 9 posmiem?, kas uzskatami raksturo darba stadijas sdkumu un péctecibu,

! DIZAINA PROCESS, 9 darba stadijas principi, 9 posmi, Ervins Pastors, Juris Kramins LMA



lauj uzskatami izveidot darba procesa laika grafiku, tému un Tso uzdevumu
sadalijumu:

1. Problemas definésana (observe)
Darba uzdevuma radiSana (rakstiSana, véroSana)
Merkauditorija
Vide (telpa)
Lokalas pazimes (laiks, dzivesveids, tradicijas, vietéjie resursi)
Darba uzdevuma radiSana (brief), pamatot, piefiksét.
2. Izpéete (research)
Avoti: cilvéki (apatujas, anketéSana), literetira (gramatas, mediji, internets), analogi
un vésture (daba, cilvéks, apstadinat mirkli).
3. Dizaina konceptu radiSana (create)
Scenariji, risinajumi, piedavajumi.
Pirmas konceptualas skices, aplikacijas, foto (ko ar to lietu daris? ka lietos? Kam
vajadzigs?)
Veérot vajaga daudz!
4. Koncepta atlase un pamatosana (critic)
Dizaina idejas formuléSana un pilnveidoSana.
5. Maketeésana, prototipésSana (work out)
Funkcija, ergonomija, konstrukcija, uzbave.
Materiali, tehnologija, forma, estétika.
Maketi méroga, prototipi M 1:1
Skaidri formuléjumi, konstrukcija, uzblve, materials.
Estétika — make up.
6. Produktu izgatavosana (produce)
Unikalais dizains. Rapnieciskais dizains. Grafiskais dizains. Vizuala reklama.
(komandas darbs, darbs grupas)
7. Dizaina ieviesana (distribute)
Reklama, logistika. Tirdznieciba un piegade. (Tas ir marketinga zina, bet uzklausot
dizaineru)
Ka noreklamét, komiksi, scenariji.
Pakalpojuma vai servisa dizains. Javirza tirgd. Katram produktam ir sava niSa. Cena,
sortiments (dargais — Ietais).
8. Atzinas un secinajumi (learn)
Atgriezeniska saite. Uzlabojumi (lietotajs, laiks, telpa). Darbs pie jauna produkta vai
pakalpojuma radiSanas.
Dialogs ar uzdevuma uzstadijumu, ka attistas.
9. Dizaina projekta vésture un dokumentésana (record)
Japieraksta. Uzstadijumi, kas jaizdara, jafikseé (ka fotofiksacija)
Mape, arhivs.
Idejas definéSana. Merkis — kas varétu bat jaunais inovativais produkts.
Uzdevums
Rezultats
Laika grafiks
Konstatét esosa piedavajuma plusus un mimusus (+,-)




1. GRAFISKA DIZAINA UZDEVUMA MERKIS UN MERKAUDITORIJA.

LietiSkas grafikas uzdevuma mérkis ir iemacit izglitojamajiem stradat grafiska un
reklamas dizaina joma ka profesionalam dizainerim, izprotot grafiskos izteiksmes
lTdzek|us un panémienus. “Grafiskais dizains ir specifiska komunikacijas valoda, kas
liek darit lietas saprotamakas, atrast celu, saprast informaciju, tai pat laika tas
bagatina ikdienu, iesaista jaunas idejas. Grafiskais dizains nemot pamata idejas,
konceptus, tekstus, attélus, prezenté tos vizuali saistoSa veida izmantojot drukatos,
elektroniskos vai citus médijus, ta ir saikne starp lasitaju un skatitaju.“*

LietiSkaja grafikd apgust stilizacijas panémienus, reklamas téla, zimes un
iepakojuma veidoSanas principus, noslédz programmu ar “Logotipa dizainu un
grafiska standarta veidoSanu”. RDMV izglitibas programmas ir dazadas, saistitas ar
apgérbu, interjera, formas un materialu dizainu, grafiskais dizains ir iespéju pasaule
apgut pamata zinaSanas un idejas grafiskaja dizaina, kas ir nepiecieSams katram
dizainerim un makslinieckam, lai veidotu sevi par profesionali darba tirgd vai
talakizglitibai reklamas un grafiska dizaina joma. Uzdevumu uzmanibas centra ir
iemacit izglitojamajiem sapartni par savu radoSo spéju izmantoSanu un attistiSanu,
lai nakotné raditu patstavigu grafisko dizainu, nemot véra klienta vélmes un savu
dizaina prasmi un pieredzi.

LietiSkas grafikas uzdevums veicina sapratni par vizualo reklamu un prasmi izteikties
tradicionalo reklamas un jauno interaktivo reklamas mediju joma, veido spéju
orientéties vizualas reklamas un grafiska dizaina joma.

Metodiskais materials veidots, lai lietiSkas grafikas uzdevums, bdtu pamatots,
pardomats un parbaudits praktiskaja pedagoga darba. Uzdevuma meérkauditorija ir
izglitojamie, kas apgust logotipa dizainu un var veikt lldzigu darbu nakotné. Darba
gaita jaseko Idzi jaunakajai informacijai grafiska dizaina joma, javeic vispusiga
problémas izpéte un analize, ka ari materialu un piedavajumu tirgum jaseko lidzi ar
zinatnisku pieeju, lai apgutu jaunos materialus un tendences radoSam darbam.

1.1. Pieredzes dizains un pétniecibas virzits dizains

Uzdevuma sakums ir balstits uz pieredzes dizainu, izpéti par logotipu kopuma, par to
lietoSanu un izmantoSanu, kas veicina radosas domas attistibu logotipa veidoSana,
logotipa konstruktivas uzbdves izpété un izteiksmes lidzeklu lietoSana. Pieredzes
dizains ir starpdisciplinars un rada integraciju starp jédzieniem, metodém un teorijam,

ieskaiot fontu izvéli, druku, video, vides un interaktivo reklamu, izmantojot saistoSu

* Profesionalas pilnveides izglitibas programmas ,,Profesionalas izglitibas pedagogu pedagogiskas
pamatizglitibas programma dizaina” Ingtina Elere / Grafiskais dizains / 2011



valodu, nododot radosas idejas un koncepcijas, lietojot zimola koptéla raksturigos
principus katra radosa procesa posma. Dizaina uzsvars ir uz lietotaja vajadzibam un
pieredzi. Dizaina pétnieciba, izmantojot pétniecibas metodes (novérojumus,
intervijas, aptaujas), dizaineri izpéta lietotaju un ta vidi, lai uzzinatu ko vairak par
tiem, lai raditu lietotajam vajadzigu grafiska dizaina produktu. Izpétes materials
izglitojamajam rada jaunu ierosmi dizaina koncepcijas veidoSanai. Svarigs izpétes
sakuma posms, kas |auj iepazities ar logotipa un reklamas vésturi.

Lai veiksmigi iejustos koptéla veidoSana ir jarada scenarijs — lietotdja stasts,
jaiztélojas nakotnes lietotajs, kas izmantos produktu vai pakalpojumu. Lietotaju
pieredzes dizains nosaka mijiedarbibas secibu starp lietotaju un sistému, kas
paredzéta, lai piepilditu, attistitu lietotaja vajadzibas, mérkus, lai atbilstu sistémas
prasibam un organizatoriskiem mérkiem, ko sauc par “uz lietotaju virzits dizains”.
Lietotaju mijiedarbibas dizains pieprasa labu izpratni par lietotaju vajadzibam.
“Petniecibas virzits dizains” var palidzét nodefinét mérkauditoriju un koncepcijas,
stasta, scenarija veidoSana, dizaina formas un grafiska téla mekléjumos. Dizaina
integracija uznémuma (skat.tabula Nr.1) norada kuros uznémuma attistibas procesos
dizains var tikt izmantots ka pievienotas vértibas raditdjs un var dot batisku

ieguldijumu uznémuma konkurétspéjas, atpazistamibas un attistibas veicinasana.

Dizains/ Grafiskais lepakojuma Produktu dizains | Vides dizains

Funkcija dizains dizains

Koncepcija Korporativa Inovacija Darba vietas/rGpnica
identitate

Korporativa Korporativa Pasakumi/izstades/

komunikacija identitate klientu  uznems$anas

telpas

Izpéte un attistiba | Tehniska lepakojuma Inovacija Rapnica/

un razosana dokumentacija logistika razoSanastelpas

Marketings Zimolagrafiskaun Produkta Produktu klasts Izstades/veikali
WEB izstrade iepakojums

Avots:Design Management Using to build brand value and corporate innovation, Brigitte Borja de Mozota, Allword Press 2003

Tabula Nr.1. Dizaina integracija uznémuma

Biznesa mérki Biznesa pielietojums

Izveidot uznémumu Logotips

Dizaina vaditajs Globalais dizains

Izveidot jaunu produktu vai produktu grupu Koncepta un jauna produkta attistiba
Izveidot zZimolu Varda attistiba un grafiskais dizains
Palielinat tirgus dalu Web lapaun iepakojuma dizains

Atgat tirgus dalu Re-dizains

Dazadot ar jauniem tirgiem Produktu dizains vai zZimola paplasinaSana
Uzlabot izpetes attistibas politiku Koncepcijas attistiba

Avots:Design Management Using to build brand value and corporate innovation, Brigitte Borja de Mozota, Allword Press 2003

Tabula Nr.2. Biznesa mérkis un iespéjas’

! Profesionalas pilnveides izglitibas programmas,,Profesionalas izglitibas pedagogu pedagogiskas
pamatizglitibas programma dizaina” lektore Aija Freimane



Identific€jot biznesa meérki (skat.tabula Nr.2), var noteikt dizaina potencialas iesp€jas §1
meérka risinaSana — izveidot zimolu, logotipu, reklamu. “Labai bildei jabat labam
stastam. Skatitajs var redzet, ka kaut kas ir noticis pirms bildes. Laba bilde dzivo
skatitaja prata. Labai bildei jabut vizuali tik interesantai, lai skatitaji pie tas apstatos
un to apskatitu.” Markus Jokela, Somijas preses 2004.gada fotografs.? Biznesa mérki

identificé biznesa problému, atbildot uz jautajumiem kas, kapéc, kada veida un kam?
1.2. Dizaina stratégija un korporativa atpazistamiba

“Dizaina stratégija ir efektiva resursu sadale un koordinacija, aktivitates, lai realizétu
uznemuma mérkus radot atbilstoSas publiskas un iekSejas komunikacijas identitates,
produktus un pakalpojumus un atbilstodu apkartgjo vidi.” (Mark Olsen)’
Dizaina stratégijai japasaka ka biznesa mérki sasniegt. Uznémumam batu bdtiski
pateikt kadu cilvéku éertibam jeb kam Sis logotips, produkts vai pakalpojums ir
domats. Uznémuma iek$éjas dizaina stratégija apskata 3 galvenas jomas —

1) korporativo atpazistamibu;

2) komunikaciju:

3) socialo atbildibu.

Uznémuma atpazistamiba, galvenokart ir balstita uz dizaina pievienoto vertibu,
uznemums lieto iekSejo un aréjo dizaina komunikaciju, lai veicinatu konkurétspéju.
Dizaina stratégijas uzdevums ir saprast, ko lietotdjs meklé, jasaprot ka ar logotipa
dizaina palidzibu uznémums tiek uztverts no lietotaja puses. Uznémuma dizaina
startégijas pamatveértibas ir sociala atbildiba, ilgtspéja, autentiskums, novatoriskums
un radosSums. lzejot no dizaina stratégijas aspekta, skolas lietiSkas grafikas macibu
uzdevuma “Logotipa dizains un grafiska standarta veidoSana”, jaizmanto
pamatkritériji, kadi izriet no uznémuma iekSéjas dizaina stratégijas, lai iek§éja un
aréja dizaina komunikacija batu konkurétspéjiga. Izglitojama dizaina virsuzdevums ir

realizét logotipu ka dizaina pievienoto vértibu.
1.3. Struktureta metodiska materiala nepiecieSamiba

Stradajot pie lietiSkas grafikas uzdevuma, batiski veidot metodisko materialu, atbildot
uz jautajumu - ka labak uz logotipa veidoSanas nepiecieSamibu raudzities no
izglitojama skata punkta. Jaizprot dizaina produkta un pakalpojuma nozime.
Izglttojamajam ir jasaprot, ka&ds ir uzdevuma uzstadijums, kadam mérkim logotipa

2 Markus Jokela, Somijas preses 2004.gada fotografs
Profesionalas pilnveides izglitibas programmas,,Profesionalas izglitibas pedagogu pedagogiskas
pamatizglitibas programma dizaina” lektore Aija Freimane
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izstrade ir veicama. Apskatot uzpnémuma stratégiju, biznesa planu, dizaina
koncepciju un korporativo inovaciju, varam nok|U tuvak uzdevuma pamatmérkim —
logotipa izstradei konkrétam uzpnémumam. Macibu uzdevuma tému vajadzétu
izvéléties izglitojamajam saprotama darbibas joma. Uzdevuma papildnosacijumi —
veidot logotipu, kas ietver zimi un tekstu. Sakot veidot dizaina koncepciju logotipa
izstradei (skat.pielikums Nr.3), javeic izpétes process, aplukojot redzamakos grafikas
dizaina sasniegumus logotipa veidoSana, vértéjuma un konkursos, logotipa lietoSana,
javeido prezentacijas materials par logo attistibas vésturi, pieméram “Coca cola”,
“Skotch”, “Singer”, “Apple” un tml. (skat. pielikums Nr.2). Prezentacijas virsuzdevums
— tieSas informacijas atlasiSana, prezentacijas sagatavoSana, uzstaSanas auditorijas
priek§a, prezentacijas ilgums ne vairak ka 5 min., kursa biedriem iesp€&ja noklaustties
vairakas logotipa véstures prezentacijas . Skolotdjs veido paraugprezentacijas,
noradot uz kadiem jautdjumiem badtu jaatbild prezentaciju veidojot (kad, kas radijis,
kapéc, uznéemuma vai logotipa koncepcija, darbibas sféra, kapec laika gaita
notikuSas izmainas, modes, stila ietekmes). Lai veidotu lietiSkds grafikas
pamatuzdevumu logotipa izstrade, javeic vairaki Tsie macibu uzdevumi, kas aprakstiti

sadala (2.2.) “Isie macibu uzdevumi témas izpratnes nostriprinasanai’.
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2. DIZAINA PROCESA DARBA STADIJAS 9 POSMU IZMANTOSANA LOGOTIPA
DIZAINA
Logotips palidz klientiem identificet un atceréties biznesa grafisko identitati.
VienkarSas formas un viegli lasami burtveidoli palidzés padarit logotipu viegli
uztveramu un paliekoSu atmina. Veiksmiga logotipa dizaina radiSanai javeic
situacijas, konkurentu, tirgus un analogu izpéte, dizaina konceptu radiSana, atklajot
vispiemérotako vizualo risinajumu logotipam un grafiskajai identitatei kopuma, kas
uzrunatu mérkauditoriju un ienemtu redzamu vietu kop€ja grafiska dizaina
informacijas bloka. Dizaina procesa darba stadijas, dizaina metodes un principu 9
posmi:*

1. Problemas definéSana (observe)
lepazisanas ar macibu programmu, laika grafiku, darba uzdevuma radiSana (brief),
pamatoSana, piefikséSana (rakstiSana, véroSana). Meérkauditorija (lietotajs), vide
(darbibas zona), lokalas pazimes (laiks, dzivesveids, tradicijas, vietéjie resursi).

2. Izpete (Research) Avoti: cilvéki, literattra, analogi un vésture.
Pétijums redzamako un plasak, vispusigak lietoto logotipu (masu médiji, auto) un
sava dizaina nozaré, ar profesiju saistito logotipu lietoSanu, attistibas veésturi,
konkurentu logo, grupét nemot véra to kopigas iezimes un atSkiribas. Veidot
sarakstu - katra logo izteiksmes 1paSibas un salidzinot tas ar 1pasibam, kuras
vajadzétu ietvert sava logotipa dizaina. Izpétit un apskatit citu industriju logotipus
savai iedvesmai un dizaina virzienam. Koncepcijas iedvesmai meklét informaciju par
klientu, veidot vina pozitivo un negativo vélmi vai attieksmi pret produktu vai
pakalpojumu. Masu médijos un citos pladsazinas lidzeklos izpétit, kas ir konkréta
mérkauditorija. Tirgus izpéte, kas varétu patérét jusu produktu vai pakalpojumu,
pierakstot kopigas iezimes.

3. Dizaina konceptu radisSana (create) Scenariji, risinajumi, piedavajumi.
Vérot vajaga daudz! Izmantot var “prata vétru” (brainstorm)?, sarakstot vardus, kas
asociéjas ar dota biznesa nosaukumu, darbibas virzienu - Tpasibas (stabils, érts,
vienkarss, masdienigs) vai priekSmetus (pieméram, telpa, krésli, naglas, amuri),
rakstit vardus, lai veicinatu domu lidojumu, kas palidzétu skiCu stadijai un idejas
attistibai. Pirmas konceptualas skices, aplikacijas, foto (ko ar to daris? ka lietos? kam
vajadzigs?)

4. Koncepta atlase un pamatosana (critic)

! Profesionalas pilnveides izglitibas programmas,,Profesionalas izglitibas pedagogu pedagogiskas
pamatizglitibas programma dizaina” .Darba stadijas principi, 9 posmi Juris Krimins, Ervins Pastors
2 http://www.ehow.com/way 5432094 _creative-logo-design-methods.html 2011.05.20.
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Dizaina idejas formuléSana un pilnveidoSana, izmantojot 1pasibu un priekSmetu
“‘prata vétras” sarakstu. Skicé€jiet idejas, domajiet par vizualo veidu, ka interpretét
vardus vai frazes, méginot ieraudzit logotipa koncepcijas sava veidotaja saraksta.
Nosaukuma meklé$ana, idejas virziba var tikt mekléta gimené, vietvardos, tradicijas.

5. Maketesana, prototipésSana (work out)
Ski€u stadija, varianti, proporcijas, mérogosana, logotipa konstruktiva uzbuve, zime,
nosaukums, laukums, grafika, krasa,pozitivs un negativs. Formu skaidriba, viegli
uztverams, érti lietojams, forma, estétika. Isie uzdevumi, analize, atlase, grupu
darbs.

6. Logotipa izgatavosana (produce)
Dizains péc savam radoSajam skicém, veidojot sava logotipa variantus
vektorgrafikas programma uz datora. Lietojot dazadus fontus, lai atrastu labako
atbilstibu stilam, mekléjot vienkarSas geometriskas formas, kombiné&jot grafiku,
tekstu, laukumus, ievietojot tekstu vienkarsa forma, pieméram, apli, ovala, kvadrata,
taisnstdrt, vai izmantojot brivi veidotu formu. Veidojot melnbaltu logo variantu —
pozitivu un negativu, ka art krasu variantu.

7. Dizaina ieviesana (distribute)
Logotips, grafiskais standarts un reklama, ka veidot reklamu savam uznémumam,
izmantojot radito logotipa dizainu? Stasts, téls, komiksi, scenariji, reklama, izmantojot
popularu veidu, pieméram, interneta reklamu - baneri, stop kadru veida.

Mérkauditorija, pakalpojuma vai servisa dizains, virziba tirgd, produkta niSa

(marketings un dizains), cena, sortiments (dargais — létais), iepakojums, vizuala
reklama.

8. Atzinas un secinajumi (learn)
Atgriezeniska saite. Uzlabojumi (lietotajs, laiks, telpa). Darbs pie logotipa grafiska
standarta — logo stila gramatas radiSanas. Dialogs ar uzdevuma uzstadijumu, ka
attistas radosa doma, grafiskais standarts, reklama.

9. Dizaina projekta vésture un dokumentésana (record)

Mape, arhivs-dokumentéts darba uzdevums, darba gaita, no idejas, skicém lidz
gatavam darbam, fotofiksacija. idejas definéSana, koncepcija, mérkauditorija. Mérkis
— kas varétu bat jaunais un inovativais logo dizaina. Uzdevums, rezultats, laika
grafiks.  Vizualizacija, prezentacija. Konstatét esosa piedavajuma plusus un
minusus. Mape, arhivs macibu uzdevuma ietvaros - darba gaitas atspogulojums,
tehniska varé$ana, izpratne, mérktiecigums. Logotipa grafiskais standarts — logotipa

stilistiskas un grafiskas informacijas nodosana lietotajam (klientam).
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2.1.1zpétes materials

Darba procesa, veicot 1sos uzdevumus, tiek veikts izpétes darbs par esoSajiem logo,
padzilinatu uzmanibu pievérsot logotipiem, kas sastdv no zimes un nosaukuma, to
lietoSanu un uztveri. Izpétes materials javeido, sadalot tematiski logotipus varakas
grupas péc produkta vai pakalpojuma principa, lai péc iespé&jas plasak tiktu aptvertas
logotipa lietoSanas iespéjas (skat. pielikums Nr.1).

Sadalijums :

1) masu médiju logotipi - ikdiena redzamie TV, prese, interneta, uz ielas un
lietoSanas iespéjas dazados formatos;

2) automasinas - liela sadala, kur auto logo lietoSana més redzam vairakus
lietoSanas variantus - zZime atseviski, kopa ar nosaukumu, dazadas telpiskas logo
realizéSanas iespéjas;

3) ar profesiju saistitie logo — reklama, dizains, grafiskais dizains, interjers,
mébéles, projektéSana, saloni, galerijas, radosas darbnicas utml., katram péc savas
profesijas specifikas;

4) péc izveles un izglitibas programmas specifikas var veidot citas sadalas,
pieméram, mode, interjers, reklama, rotas, apavi, somas, kafejnicas, klubi utt.;

Dati tiek apkopoti, izmantojot bibliotekas, masu médiju, interneta resursus, web
lapas. Izpétes materials tiek grupéts, analiz€jot logo konstruktivos uzblves principus,
burtu Sriftu lietojumu, krasu, stila, kontrasta, formas lietojumu un kompozicijas
principus. Sagatavot materialu témas izpratnei, sava viedokla izveidei un Tsa

uzdevuma veikSanai nodarbibas laika.

2.2. Isie macibu uzdevumi témas izpratnes nostriprinasanai

1) macibu uzdevums vienas nodarbibas laika, témas izpratnes
nostriprinasanai (2 akad.st.), logotipa analize péc dota parauga (vai péc izpétes
materiala). Logotipa skices péc esosa logotipa parauga, veidojot savu versiju (teksta
dala ietverot savus inicialus vai vardu, var bat cits uzdevuma nosacijums). Darbs
veicams analiz&jot un ievéerojot, logo konstruktivo uzbavi, kompozicijas lietoSanas
principus, burtu Sriftu, krasas un formas lietoSanu. lespéjami atskirigi uzdevuma
meérki — saglabat atpazistamibu; vai izmantojot uzblves principus un proporcijas,
veidot ta, lai nevar atpazist sakotné&jo variantu. Empatisks mérkis — iejusties dizainera
radoSaja domasana, kas varétu palidzét savu ideju realizéSand un domasanas
attistiba.
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2) macibu uzdevums nodarbibas laika (2 akad.st.), ar savu profesiju saistito
logotipu izmantot ka prototipu, izpétot darbibas sféru, produktu vai pakalpojumu.
Uzdevums var but izverstaks, nodefingjot citus uzdevuma nosacijumus, pieméram,
grafiska zime, nosaukums papildinats ar atslégas vardu — laboratorija, dizains,
studija, darbnica, vai izmantojot nosaukumu un raksturigu siluetu utt. Ka turpinajums
rado$as domas attistibai, uzdevums majas - pieci atskirigi LOGO risinajumi skicées -
ar profesiju saistitie - logo koncepcija (a) :

- logotipa jaietver zime un nosaukums;

- skaidrs konstruktivais risinajums, izteiksmes lidzek|u lietojums;

- esoSa burtu Sriftu izvéle;

- logotipa koncepcija, stasts, identitate, nozime, metafora, elementu skaidrojums,
krasa;

- produkts vai pakalpojums, mérkauditorija, tirgus izpéte “nepiecieSamiba, iespéjas”;
- logotips - érts lietoSanai - dokumentacija, iepakojuma, médijos utt.;

- viegli uztverams, trapigs, atbilstoSs mérkauditorijai;

- inovativs.

3) logotipa attistibas véstures prezentacijas uzdevums (3 - 5 min.), nemot
populara logotipa attistibu, izpétot, secinot un atbildot uz jautajumu - kapéc logotips ir
ticis mainits? Logotipa veidoSanas koncepcijas palidzés sava uzdevuma stasta
rakstiS8ana. Prezentaciju demonstrét nodarbibas laika, tad rodot iespéju grupas
biedriem iegit informaciju par dazadu logotipu radiSanas un attistibas vésturi,
prezentaciju papildinot ar vizualo materialu (skat. pielikums Nr.2).

2.3. Zime un semiotika dizaina”

= Veidojot sava uznémuma logotipu, stradajot pie koncepcijas un téla veido$anas,
izmantojot grafiska dizaina pamatprincipus, var izmantot ari semiotikas sniegto
informaciju, kd meérki uzstadot, veidot izpratni par semiotikas analizes praktisku
pielietojumu grafiska dizaina veido$anas procesa. Apskatot semiotikas teorijas
nozimigakos pamatjédzienus un veidojot izpratni par zimju sistému nozimi
dizaina veido$ana un lietotaja uztvere.

» Semiotika ir zinatne par zimém un zimju sistémam, “semiotika nodarbojas ar

visu, kas var tikt uztverts ka zime.” (Umberto Eko)

* Profesionalas pilnveides izglitibas programmas,,Profesionalas izglitibas pedagogu pedagogiskas
pamatizglitibas programma dizaina” lekciju materials Signe Mezinska “Semiotika”
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Semiotika péta ne tikai valodiskas zimes (runatas un rakstitas), bet arT cita veida
zimes visa, kas var tikt uztverts ka teksts. Zime ir kaut kas, kas parstav kaut ko
citu nevis sevi pasu (- ievietots attéls “OPEN”).

Zimes var bat attéli, skanas, smarzas, lietas utt. Zimju nozime var mainities
Ikviena zime ir kultlras pastarpinata — bez kultiGras nav zimju.

MaciSanas un socializacija musdienas nozimé kompleksas zimju sistémas
apgusanu. (Cela zimes) Zimju veidoSana ir universals kultGras princips.
Semiotika dizaind ir zimju pétiSana dizaina produktu un artefaktu (latinu:
artefactum - "maksligi izveidots") joma. Dizaina semiotikas mérkis ir uzlabot
dizaineru prasmi, veidot dizaina produktu un artefaktu komunikativo dimensiju.
Divas nozimigakas pieejas semiotika Ferdinands Sosirs (Ferdinand de
Saussure) 1857-1913 un Carlzs Sanderss Pirss (Charles Sander Pierce) 1839-
1914.

Denotacija un konotacija. Denotacija (uz ko norada) un konotacija (veids, ka tiek
noradits). Denotacija attiecas uz zimes burtisko, aktualo nozimi — kas dotais
artefakts ir. Pie denotacijas pieder art lietas funkcija. Denotacija ir neskaidra, ja
nav saprotams, ka priekSmets lietojams (skat. 4. pielikuma, attéls Nr.1.).
Konotacijas veidoSana dizaina — materiala izvéle, uztveramas TpaSibas,
paskomunic€josa nozime. Var but uzdevums par materialiem, piem., logotipa
atribatikas - suvenira veidoSana, apskatot materialus -metals, plastmasa, mals,
stikls, koks, papirs, audums — kadu zimi un nozimi tas nes?; kada nozime ir
materiala izvélei dizaina; kapéc més noteiktiem materialiem pieSkiram noteiktas
nozimes; kas veido katra materiala simbolisko véstijumu (konotaciju)?
Semiotikas Tsais uzdevums — sagrupéti l[dzigas uzblves vai principu logotipi,
darbs grupa - analizét atSkirigds asociacijas un veértibas, analizéjot ari
kopiespaidu (4. Tsais uzdevums — 15-20.min).

Zimju veidi semiotika — IKONA, INDEKSS, SIMBOLS - atSkiribu starp Siem zimju
veidiem rada tas, k& nozime ir pievienota objektam. lkona, indekss, simbols —
atSkirtba kada katram nozime, ikona — lieta, indekss — norada uz citu norisi vai
objektu, simbols — kultiras konteksts.

IKONA ir vienkarSakais zimju veids, kura apzimétajs ir tieSi saistits ar
apziméjamo, ikona fiziski l1dzinas lietai, ko ta parstav. (cilvéka sejas attéls ir vina
ikona; printera attéls datoru riku rinda ir printéSanas funkcijas ikona. Ikona ir lieta,

pieméram, dizaina ikona.
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= |INDEKSS ir zZime, kuras paradiSanas norada uz kadu citu norisi vai objektu;
sarkana gaisma luksofora norada, ka ir jaapstajas, lai izvairitos no briesmam;
smaids seja norada uz emocionalo stavokli; arT augstak attistitie dzivnieki spéj
apgut 81 vaida zimes. Indekss norada uz citu norisi vai objektu, pieméram,
dizaina — pielietojums, savietojamiba, eko, ilgtspéja.

= SIMBOLS ir zZime, kuras attiecibas ar apzimé&amo ir netieSas, jebkas var
parstavét jebko, visu nosaka kultGras konteksts; lielakd dala vardu valoda ir
simboli; karogs ir simbols. Simbols — kultiras konteksts, dizaina — piem.,
skandinavu dizains, bauhaus skola.”

» Lidzibas varam minét ari ar “Apple”. Krisjanis Papin$ par “Apple” logo majas
lapa (http://www.parbrendu.lv/category/par-logo/)” raksta: “Atpazistama grafiska
Zime — aizkosts abols — ir kd saisne uz plasaku legendu par Natonu. “Apple”
abols ir tas pats, kas krit uz galvas un rada genialas idejas. “Apple” zimolu veido
pats produkts, lietotajam “Apple” zimolu rada produkta lietoSanas pieredze, bet

sakuma bija legenda par NGtonu un abolu. (skat. 4. pielikuma, attéls Nr.2.).
2.4. Koncepcijas atlase, pamatosSana

Izpildot Tso macibu uzdevumu noradijumus, izglitojamajam veidojas sapratne par
pamatuzdevuma butibu un nakamais solis ir sava logotipa dizaina koncepcijas vai
stasta veidoSana, meklgjot un saskatot analogijas ar vésturiska logotipa dizaina
stastu, zimi, nosaukumu un grafisko lidzek|u lietoSanu.

“Lai veiksmigi iejustos koptéla veidoSana ir jarada scenarijs — lietotdja stasts,
jaiztélojas nakotnes lietotajs, kas izmanto produktu vai pakalpojumu. Lietotaju
pieredzes dizains nosaka mijiedarbibas secibu starp lietotdju un sistému, kas
paredzéta, lai piepilditu un attistitu lietotaja vajadzibas un mérkus, lai atbilstu
sistémas prasibam un organizatoriskiem mérkiem, ko sauc par uz lietotaju virzits
dizains. Lietotaju mijiedarbibas dizains pieprasa labu izpratni par lietotaju

vajadzibam.” 2

2.5. Dizaina izstrades analize, pamatojums, secinajumi

Logotipa dizaina izstrades koncepcijai esam némusi véra uz lietotaju virzitu dizaina

" Profesionalas pilnveides izglitibas programmas,,Profesionalas izglitibas pedagogu pedagogiskas
pamatizglitibas programma dizaina” lekciju materials Signe Mezinska “Semiotika”

" http://www.parbrendu.lv/category/par-logo/

2 Profesionalas pilnveides izglitibas programmas,,Profesionalas izglitibas pedagogu pedagogiskas
pamatizglitibas programma dizaina”
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principu - padarit dizaina lietoSanu vienkarSu un efektivu. Faktori, kas janem veéra,
dizaingjot lietotaja pieredzi:”

1. Lietotaja vajadzibas un biznesa mérkis

2. Satura prasibas un funkcionala specifikacija

3. Informacijas arhitektdra un interaktivais dizains

4. Mijiedarbibas, navigacijas un informacijas dizains

5. Vizualais dizains
Péc koncepcijas (stasta) radiSanas, veidojam logotipa skices, turpinot darbu logo
izstrades virziena, atlasam piecus atskirigus sava logotipa piedavajuma variantus,
atceroties, ka uzdevums ietver zZimi un tekstu (nosaukumu). Zime sevrt var ietvert
vienkarSu geometrisku formu, télu, produktu, siluetu, bet, ja neesam bijusi izlemigi,
Zimi var veidot izmantojot tikai burtus. Te var noderét, iepriekS neieteiktais variants
savu inicialu izmantoSana, kur burtu kartojumu veido, kombingjot, atlasot ta, lai burti
vairs nav nolasami, bet veidojas zime, kur pamatkoncepcija més tikai zinam zimes
sakotnéjo izcelsmi. Analiz€jot un vertéjot So Tso uzdevumu, piedalas visi izglitojamie,
izsakot savu viedokli un atziméjot katram autoram vienu veiksmigako logo variantu,
autors art izsaka savu viedokli. Izvéloties realiz€jamo logotipu, katrs autors izdara
izvéli pats, bet kursa biedru viedoklis var palidzét izvéléties realizéjamo logotipu.
Logotipa konstruktivo uzbavi izstradajam vektorgrafikas datorprogramma (Adobe
llustrator), logotipu veidojam melnbaltu, negativo variantu, krasainu variantu un
minimalo izméru, lai varam redzét ta lietoSanas iespéjas. Logotipa minimalais izmérs
mums parada zimes un teksta skaidru nolasamibu. Ja teksts, samazinot izméru nav
skaidri nolasams, var paredzét logo lietoSanu bez teksta minimalaja varianta,
pieméram, izpétes materiala automasinu logo. Krasaino variantu var veidot ar
telpiskuma efektiem, tad logo tehnisko izstradi var papildinat rastra grafikas
programma (Photoshop). Lai parliecinatos par logo lietoSanas iesp&jam, veidojam
uznémuma dokumentaciju, liekot logotipu uz veidlapas, aploksnes, vizitkartém.
Veidlapai izmantojam standarta A4 formatu (21x29,7cm), aploksnei horizontalo
vienkarSo formatu (11x22cm), vizitkartem (5x9cm), lietojot vertikalu, horizontalu

formatu, gan abpuséjus variantus.

* Jesse James Garrett http://www.leighbureau.com/speaker.asp?id=422 (25.05.2011)
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3. GRAFISKAIS STANDARTS, LOGOTIPA LIETOSANAS GRAMATA.

Grafiska dizaina procesa materialus apkopo logotipa grafiska standarta gramata, kas
ir logotipa stila un lietoSanas rokasgramata. Daudzi cilvéki labak uztver un ilgak
atceras vizuali pasniegtu informaciju. TieSi tadé| |oti svarigi, lai grafiska identitate un
grafiska standarta gramata nodroSinatu vienotu un saskanotu firmas stila lietoSanu.
Stila gramata ir detalizéti izstradats firmas grafiskais standarts un logotips, ka art
precizi logotipa lietoSanas noteikumi, kas ir batisks solis uznémuma identitates
nostiprinasana un tam ir liela nozime veicot marketinga un reklamas funkcijas.
GRAFISKAIS STANDARTS ietver 6 galvenos punktus, kam var bat vairaki
apaksSpunkti:

TITULLAPA — firmas raksturojoS§s nosaukums un logotips, Grafiska standarta
izstrades autors un gads
SATURS
1. IEVADS — LOGOTIPA VEIDOSANAS KONCEPCIJA - idejas paskaidrojuma
raksts briva forma uz vienas lapas
2. LOGOTIPS
logotips krasaina un melnbalta izpildijuma , ka arT negativais variants
3. LOGOTIPA LIETOSANA
varianti, krasa, uzbave, laukums, minimalais izmérs, kludains logo lietojums
4. SRIFTI — PIRMAS PAKAPES UN OTRAS PAKAPES BURTU SRIFTI
Srifts, kas ietverts logotipa, pakartots Srifts — informacijai dokumentos,
reklama, plakatos utt.
5. DOKUMENTACIJA — VEIDLAPA, GARA APLOKSNE, VIZITKARTES
A4 veidlapa, 11 x 22 cm aploksne, 5 x 9 cm vizitkartes, var bat vertikalas,
horizontalas, abpuséjas
6. PIELIKUMS — ATRIBUTIKA
Interneta reklama 6-12 kadri (baneris) — izmantojotot 3 principus -
1) reklama, izmantojot télu;
2) reklama, izmantojot produktu vai pakalpojumu;
3) reklama, izmantojot logotipa konstruktivo uzbadvi
var bat apvienotie varianti
FONA RAKSTS - ietinamais papirs, tapete, audums, fons utml.
SUVENIRS - téls vai firmas prezentacijas materials, iepakojums suveniram.

Grafiska stila gramata ne tikai parada logotipa lietoSanu, bet ir arT stilistiski grafiski
noforméta, atrodot ari grafisko identitati gramatas salikumam kopuma. Gramatu
veido lapas caurdurot, lai lietotajs brivi var tikt klat pie katras sadalas lapas, értakai
lietoSanai ieteicams katru sadalu atdalit ar starpliku, kas atvieglo pareiza satura
punkta atrasanu. (skat. pielikums Nr.5, Grafiska standarta gramata).
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3.1. Kas ir reklama?

Ar logotipa, firmas stila izstradi sakas nopietna uznémuma reklamas darbiba.
Logotipam ir jasekmé uznémuma téla atpazistamiba, jo logotips ir viens no
galvenajiem reklamas un marketinga (tirgzinibas) instrumentiem.

Lai sagatavotos logotipa reklamas uzdevumam, jaapskata kas ir reklama? Izmantojot
saiti uz brivo enciklopédiju “Vikipédija” varam uzzinat *, ka reklama (no latinu:
reclamare - skali saukt, izkliegt) ir materials, kura pamatmérkis ir parliecinat vai
rosinat cilvékus patéréet noteiktu produktu, pakalpojumu, popularizét kadu ideju vai
individu. Parasti reklamas meérkis ir radit pieprasijumu; citi mérki var bat téla
uzlabo8ana, informéacijas sniegSana par produktu utt. Reklamas biezi sastopamas
masu sazinas lidzeklos (televizija, radio, laikrakstos un zurnalos), ka arT dazadas
publiskas vietas — reklamu stendos, uz transporta lidzekliem, veikalu skatlogos utt.
Nozimiga loma reklamu biznesa ir arT internetam (reklamkarogi, uznirstoSie logi,
baneri). Reklamas uzdevums ir radit pieprasijumu péc kadas preces, tapéc
reklamam raksturiga produkta pozitivo 1paSibu izcelSana vai parspiléSana un
negativo TpaSibu nokluséSana. Veiksmiga reklama var radit tik lielu zimola
atpazistamibu, ka zimola nosaukumu sak lietot ka sugas vardu — pieméram, skocs
(no "Scotch") vai kola (no "Coca-Cola"). Dazkart nosaukums Klist tik biezi lietots, ka
tam vairs nav zimola funkciju vai aizsardzibas likumdo$ana — pieméram, aspirins
(no "Aspirin"). Péc likuma "reklamai jabdt likumigai, patiesai un objektivai, ta
veidojama saskana ar godpratigu reklamas praksi", ta "nedrikst mazinat sabiedribas
uzticéSanos reklamai, un tai jaatbilst godigas konkurences principiem", un taja
"atlauts ieklaut tikai tadus pazinojumus vai vizualos att€lus, kas neparkapj étikas,
humanisma, morales, tikumibas un pieklajibas normas". Reklamas pamatprincipi ir -
saistit patérétaja uzmanibu; radit un noturét interesi par produktu; radit patérétajam
vélmi produktu vai pakalpojumu iegdt. Reklamai jabdt: vienkarsai, originalai,
pievilcigai, realizétai piemérota vieta un laika, atkartotai. Reklamai jaizcelas uz
konkurentu fona un jarosina patérétajs uz noteiktu ricibu. Reklamésanas metodes ir
atkartoSana; norades asociacijas; saukli; SokéSana; sléptie véstijumi. Reklamu
izvietoSanas vietas un veidi ir tie, par ko reklamdevéjs maksa, lai nodotu patérétajam

reklamas zinojumu.”

* http://lv.wikipedia.org/wiki/Reklama
* http://lv.wikipedia.org/wiki/Reklama
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http://lv.wikipedia.org/wiki/%C5%BDurn%C4%81ls
http://lv.wikipedia.org/wiki/Internets
http://lv.wikipedia.org/wiki/Z%C4%ABmols
http://lv.wikipedia.org/wiki/Aspir%C4%ABns
http://lv.wikipedia.org/wiki/Sauklis

3.2. Reklamas banera veidoSana internetam.

Veidojot izstradatajam logotipam reklamas stop kadrus, izmantojam popularako
interneta reklamas veidu — kustigo baneri, ziméjot 8-12 kadrus. (Ja ir piemérots
tehnologiskais aprikojumams var tikt veidota 1sa animacijas) .

Reklama tiek veidota, aptverot tris vienkkarSus reklamé&Sanas veidus -
a) reklama, izmantojot télu; (var tikt izmantots iepriekS€ja pusgada lietiSkas
grafikas uzdevuma veidotais stilizétais téls); b) izmantojot produktu vai
pakalpojumu;

c) reklama, izmantojot logotipa konstruktivo uzbavi ka télu.

Lai izveidotu trapigako reklamu uznémumam, ziméjam skices, veidojam stop
kadrus, izmantojot Sos tris reklaméSanas veidus, veiksmigako variantu atrisinam
detalizétak, grafiski sagatavojot vektorgrafikas programma (llustratot) vai,
izmantojot brivrokas ziméjumus skené&jam, papildinam rastra grafikas programma
(Photoshop) vai “traséjot” vektorgrafikas programma (llustrator, live trace).
Reklamas kadru veidoSana var izmantot video filméSanas CcCetrus kadra
veido$anas principus: '1)‘rundjo$a galva” ievadam; 2) darbibas lauks un
iepaziSanas ar materialiem; 3) darbibas process; 4)‘runajosa galva’
novéertéjumam.

Var izmantot klasiskus dizaina principu pamatus: 1) kontrasts; 2) lidzsvars; 3)
izkartojums; 4) ritms. Kontrasta princips starp izméru, intensitati, formu, krasu,
rada dinamisku sajatu un norada celu vizualaja izkartojuma. Lidzsvars palidzés
radit stabilitates sajitu, kas viegli panakama ar simetrijas palidzibu. ArT asimetrija
jameklé laukumu [fdzsvars. Stabils kompozicijas izteiksmes Iidzeklu kartojums
balstas uz ritmu, efektigs [dzeklis uzmanibas piesaistiSanai ir mérogmaina,
fragmentéSana, kadréSana. Kvalitate ir batiska, jo sliktu saturu nekas nespéj
glabt. Reklamas stop kadru grupa noslédzosais kadrs veidots ar pilnu logo.
Logotipa reklama tiek ietverta grafiska standarta gramata, ka pielikums. (skat. 4.

pielikuma, attéls Nr.3.).

! Profesionalas pilnveides izglitibas programmas,,Profesionalas izglitibas pedagogu pedagogiskas
pamatizglitibas programma dizaina” lektori Kieran Meagher & Maria Finucane Limerick School of Art and
Design
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4. SECINAJUMI

Apkopojot metodisko materialu RDMV lietiSkas grafikas uzdevumam “Logotipa
dizains un grafiskad standarta veidoSana”, ir izveidots instrukciju kopums no uzkrata
pieredzes materiala, gutajam atzinam stradajot pie Sis uzdevuma témas ilgaka laika
perioda, un jauniegutas informacijas LMA talakizglitibas macibu procesa. Materials

veidots uz dizaina procesa devinu darba cikla posmu veido$anas principa —

. Problemas definésana (observe) Darba uzdevuma radiSana (brief)

. Izpéte (Research) Avoti: cilvéki, literatlra, analogi un vésture.

. Dizaina konceptu radiSana (create) Scenariji, risinajumi, piedavajumi.
. Koncepta atlase un pamatosana (critic)

. Maketésana, prototipésana (work out)

. Logotipa izgatavosana (produce)

. Dizaina ievieSana (distribute)

. Atzinas un secinajumi (learn)

© 00 N O g A W DN PP

. Dizaina projekta vésture un dokumentésana (record) - mape, arhivs.

Sakot dizaina uzdevumu, pedagogs iepazistina ar pogrammu un palidz definét darba
uzdevumu, talak izglitojamais savu pieredzi buveé uz izpétes materiala bazes,
veidojot Tsos uzdevumus cie$a sasaisté ar pétniecisko dizainu, pieredzes dizainu un
pakalpojumu dizainu. Darba procesa svariga ir darba analize, atbilde uz jautajumiem
— ko, kam, kapéc? Ko dizainers var darit, lai grafiska dizaina vai vizualas reklamas
joma lietotajam tiktu piedavats skaidrs, saprotams, érti lietojams vizualais materials.
Kam 8is produkts vai pakalpojums ir domats — tatad — kada ir mérkauditorija? Kapéc
tiek radits Sads dizains? Jabut kritiskai pieejai ideju, koncepciju veidoSana un atlasé.
Darba procesa analizé jaiesaista auditorija, javeic pasvértéjums un kursabiedru
darba vértéjums, skatoties no pakalpojuma sanémeéja un lietotaja puses, iemacoties
izmantot empatisko dizainu (iejusanos lietotaja loma).

Rigas Dizaina un Makslas vidusskola tiek iegita 3. Iimena vidéja profesionala
dizaina izglitiba, iegustot dizaina specialista kvalifikaciju. Veidojot profesionalo
macibu priekSmetu uzdevumu metodiku, janoverté izglitojama pieredzes [imenis un
konkréta macibu priekSmeta apguves laiks un stundu skaits, ka art lietoSanas limenis
talakizglitiba vai darba procesa. LietiSka grafika ir profesionalo macibu priekSmetu

bloka un logotipa dizaina veido$anu apgust 16 — 17 gadu vecumu sasnhiegusSi
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izglitojamie, kur uztveres attistiba nav vienmériga, tapéc metodiska materiala
izstrade japievér$ pastiprinata uzmaniba jauno terminu izskaidroSanai, vélams ar
metodiskd materidla un citu interaktivo materialu palidzibu, noradot konkrétas
lietoSanas iespé€jas realitaté. Skolotajam jaseko Idzi jaunumiem grafiska dizaina
modes tendencés, jaunumiem konkursos, izstadés, jamotivé izglitojamos iesaistities

vietéjos un ES grafiska dizaina, plakatu un logotipu konkursos.
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LMA lekciju materiali
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pedagogiskas pamatizglitibas programma dizaina” lekciju materiali 2010./ 2011.
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PIELIKUMI

1. Pielikums
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2. Pielikums
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3. Pielikums
LOGO KONKURSI

Wolda' ir augsta lTmena grafiska dizaina balvu shému, kas apbalvo labakos logo un
preCu zimju dizainu visa pasaulé, radot arhivu, kas izseko stila, gaumes un dizaina
tendencu attistibai pasaulé gadu péc gada. Tiek aicinati piedalities dizaineri,
agentdras, studijas un studenti no visas pasaules.

uzvarétaji 2008
o
Spiritus
@ @ TWINS'
g oo 18

Quick meals

uzvarétaji 2009*

A | BEPE

Circus of Magazines

Y 0F MELBOURNE. E
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Krikaskoli

Al Y\OO
dai sushi

! www.wolda.org/
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4. Pielikums
ATTELI

1.Denotéacija un konotacija

DENOTACIJA - PLAUKTS KONOTACIJA - KASTEI TIEK PIEVIENOTA PLAUKTA VERTIBA

* Dina Ozola RDMV Koka izstradajumu dizains, 2.kurss 2010./2011.m.g.
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4. Logotipa “LIMINE” reklamas stop kadri, izmantojot t€lu un proporciju mainu, radot
uznémuma izaugsmi”.

* Laima Vitola RDMV Koka izstradajumu dizains, 2.kurss 2010./2011.m.g.
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5. Pielikums

GRAFISKA STANDARTA GRAMATA®

GRAFISKAIS STANDARDS
Lalma Vitola
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MAyrad Pro (Condensed)

DOKOMENTACHIA
At VEIDLAPA

$

PICLIKUMS
BEKLAMAS KADRI

SUYENIRS

* Laima Vitola RDMV Koka izstradajumu dizains, 2.kurss 2010./2011.m.g.
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Pielikums Nr.6
GRAFISKA STANDARTA SATURA PAMATSADALU IESPEJAMIE APAKSPUNKTI"

l.levads
Logotipa apraksts, kas tas ir, kdda pamatideja, ko ar to grib pateikt - forma; elements;
saturs; attélojums; tradicijas; krasas; simboli; dizains; pagatne; nakotne; attistiba, vélme;
izpéte; jaunrade utt.
2. Logotips
3. Logotipa lietoSana (dizaina pamatelementi)
3.1. Logotipa uzblve un telpa
Sakara ar logotipa uzblves un fontu proporcijam, lai netraucétu logotipa nolasiSanu ta
mazakais drukas izmérs var bat 15 mm (katram individuali). Lai netraucétu logotipa
nolasiSanu, var izveidot logotipa aizsardzibas telpu, kurd nedrikst atrasties citi maketa
grafiskie elementi.
3.2 Logotipa krasas
Logotipa krasas
Pantone C - drukai uz kritota papira; Pantone U — drukai uz nekritota papira.
CMYK - rastra druka; RGB TV, internets.
3.3. Pilnkrasu logotips
Nosaukums var tikt lietots kopa ar logo, ka arT atseviski no ta
3.4. Vienkrasas logotips
lespéjamas vienkrasas logotipa versijas.
3.5. Melnbalts logotips
lespéjamas melnbalta logotipa versijas
3.6. LietoSana uz krasu foniem
3.7. Nepareiza logotipa lietoSana
3.8. Majaslapas nosaukums, Zimogs u.c.
3.9. Situacijas, kuras ir mazs eksponésanas laukums, vai tehnisku iemeslu dé| nav iesp&jams
izvietot logotipu, majaslapas nosaukuma un korporativo krasu lietodana var bt piemérots
risinajums.
4. Fonti
4.1.Pirmas pakapes burtu Srifts (tas, kas lietots logotipa dizainam)
4.2.0tras pakapes burtu 3rift, lietoti dokumentacija, informacijai, plakati utt.
Piem., Myriad gimenes fonts ir definéts kd uznémuma stila fonts dokumentacija un vizualas
komunikacijas dizaina veido$anai (broSiras, bukleti, ieligumi, preses maketi u.c.).
5. Dokumentacija
5.1. Vizitkarte, izmérs 5 x 9 cm, ja vizitkarte ir nepiecieSama art anglu valoda, tad ieteicams
drukat divas atseviSkas vizitkartes (ieteicamie pt. - Vards Uzvards 10pt, rekviziti —8 pt),
5.2. Veidlapa A4
5.3. Aploksne, izmérs C65
5.3. Apsveikums
6. Atribltika (un komunikaciju dizains)
6.1. Prezentacija
6.2. BroSara
6.4. Buklets
6.5. Dokumentu mape
6.9. Vides reklama
6.2. Lietussargs
6.3. lepakojums u.c.

* Adaptéts skolas uzdevumam no reklamas agentiiras 2009.9.
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